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AVIAREPS Colombia es parte de AVIAREPS
Group, red lider mundial en representaciéon
turistica, aviacién, estilo de vida y comercio
internacional, con presencia en mds de 65
paises.

Desde Colombia, impulsamos el
posicionamiento y crecimiento de destinos,
aerolineas y marcas turisticas en el mercado
latinoamericano, a través de estrategias de
comunicacién, relaciones publicas, marketing
digital y alianzas comerciales.

Nuestro propocho es conectar marcas
globales con viajeros y socios estratégicos en
Colomblo y América Latina.
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AVIAREPS Colombia ofrece soluciones
de Relaciones PuUblicas (PR)
especializadas en el sector turismo,
dirigidas a aerolineas, destinos,
atracciones y marcas que buscan
fortalecer su presencia en el mercado
colombiano.

Somos el aliado que conecta marcas
con las audiencias adecuadas a través
de estrategias disenadas
especialmente para cada necesidad.




A. Media Relations

Press Release (redacciéon +
distribucién + seguimiento)
Pitching mensual

Gestién de entrevistas
Entrenamiento de voceria

Monitoreo de medios / Clipping

C. Press Trips / FAM Trips

E. Eventos Consumer PR

Organizacion de eventos PR
Convocatoria

Rueda de prensa

Media Tour

B. Influencer Marketing & PR

Digital

D. Creacién de Contenido

Comunicado de Prensa /
Articulo / Blog post

Copy para redes (paguete
mensual)

Traduccidon
espafol/inglés/portugués

Consultoria estratégica
mensual

Crisis Management
Auditoria de reputacién y
presencia en medios

SERVICIOS




POR QUE ELEGIRNOS?

Presencia global, enfoque local: Respaldo de una
red internacional con conocimiento profundo del
mercado colombiano y latinoamericano.

Relaciones sélidas con medios e influenciadores:
Vinculos directos con los principales periodistas,
editores y creadores de contenido del sector
turismo, estilo de vida, tendencias, gastronomia,
economiaq, entre otros.

Expertos en posicionamiento de destinos y marcas
turisticas: Mds de 25 anos de experiencia
representando gobiernos, aerolineas, cadenas
hoteleras y empresas del sector.

Resultados medibles: Reportes de KPIs, PR value y
alcance digital que demuestran impacto real.

Atencién personalizada: Equipo local que
acompana cada marca con una estrategia
adaptada a sus objetivos.

Comunicacién Trade + Consumer: Desarrollo de
estrategias B2B/B2C en apoyo con el equipo de
Trade Marketing.
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M8 SESTION PR BRAND USA

Objetivo:

Incrementar el conocimiento y posicionamiento de los destinos
menos conocidos de Estados Unidos entre los viajeros colombianos,
destacando su diversidad cultural, accesibilidad y amplia oferta de
experiencias; fortaleciendo los lazos culturales e histéricos entre
ambos paises para generar una conexién emocional.

Estrategia:

Aumentar el conocimiento de Estados Unidos como un destino
turistico accesible, diverso y atractivo para los viajeros colombianos,
mediante el uso de una combinacidén estratégica de presencia en
medios, alianzas con influencers y contenido educativo que destaque
experiencias Unicas en Estados Unidos, principalmente en destinos
menos conocidos.

Tdcticas y canales clave:

* Relaciones con medios y creacién de contenido

* Guias de viaje y contenido de destino

* Colaboraciones con aerolineas y agencias de viajes
* Press trips

e Eventos PR

Resultados:

89 publicaciones en total (noviembre 2025 - septiembre 2026)
37 publicaciones en medios top tier
1 Press Trip - lllinois

o 3 publicaciones (Blu Radio, Caracol Internacional,
Travesia TV)
+85M reach
USD $130.000 AVE
Cobertura PR para Megafam Latin America 2025:

o 44 publicaciones sobre 6 itinerarios

o Paises de cobertura: Colombia, México y Brasil
Conversatorio "Conectando Colombia con los Estados Unidos:
tendencias turisticas y preferencias de los vigjeros colombianos”
en el marco de Sales Mission 2025 (Marzo)

0 6 referentes del sector turistico en Colombia

o 18 expositores norteamericanos asistentes

o Cobertura de 2 medios Trade (Ladevi Colombia y Report
Colombia)
Relacionamiento con aerolineas (partnership)
o Avianca, Delta, United y Copa

+15 relacionamientos con medios top tier.




MY SESTION PR BRAND USA

ELTIEMPO - JOF

© MUDES . MASCOMAS - TENDEWCIAL - RECETAS + PAMILA

¢Cémo recorrer Estados Unidos en bicicleta?: eventos,
destinos ideales y consejos para realizar estas actividades

s ofrece una gama diversa de experiencias en bicicleta;
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© Colorado y Wyoming: Brand USA
presenta el oeste de Estados Unidos a
agentes latinoamericanos
Agentes de viajes latinoamericanos conocieron los secretos del Lejano Oeste

en el marco de la gran accién promocional de Brand USA.
* Brand USA: el Mega Fam congregb a 70 agentes de vigjes en Houston

Denver: encuentro con la cultura y la naturaleza -

Ladevi - Enlace
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https://www.eltiempo.com/vida/viajar/como-recorrer-estados-unidos-en-bicicleta-eventos-destinos-ideales-y-consejos-para-realizar-estas-actividades-3480381
https://colombia.ladevi.info/negocios/colorado-y-wyoming-brand-usa-presenta-el-oeste-estados-unidos-agentes-latinoamericanos-n83291
https://www.elespectador.com/turismo/montanas-iconicas-y-nieve-estos-son-los-mejores-destinos-de-esqui-en-estados-unidos/#google_vignette

GESTION PR DISCOVER THE PALM BEACHES

Objetivo:

Mantener y fortalecer la visibilidad y reputacién de
The Palm Beaches como un destino turistico de
primer nivel en el mercado colombiano, con un
enfoque sdlido en los pilares y experiencias Unicas
relacionadas con Collections.

Estrategia:

Interaccién continua con medios tradicionales,
periodistas de primer nivel y lideres de opinién clave
(KOLs) en los sectores de viajes, estilo de vida,
gastronomia, bienestar y cultura.

Resultados:

/5 publicaciones en total (noviembre 2025 -
septiembre 2026)
30 publicaciones en medios top tier
2 press trips:
o Trade: 2 publicaciones (impreso y digital) —

Ladevi
o Consumer: 2 publicaciones (impreso y digital)
— El Tiempo
+83M Reach

USD $93.000 AVE
+10 relacionamientos con medios top tier




My SESTION PR DISCOVER THE PALM BEACHES

ELTEWPO
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Las claves para
descubrir la
magia y el lujo
de Palm Beach

El Tiempo

En el corazén del lujo de The Palm
Beaches, la ic6nica Worth Avenue en
Palm Beachbrilla conluzprogpia Consi-
derada un verdadero paraso de com-
pras, esta avenida esta a la altura de
los centros comerciales mas exclusi-
vos del mundo, albergando casas de
disefointernacional como Chane, Es-
cada y Guccl. Otro punto de referencia
paraellujoes The Royal PoincianaPlaza
en Palm Beach, un espacio redisenado
que fusiona las compras de alta gama
con un ambiente sereno, creando un
auténtico oasis paralos compradores
més exigentes.

Perosilas preferencias seinclinanha-
ciaelsiguentenivel, Mizner Parken Boca
Raténes unaeleccién popular que com-
bina tiendas de lwjoconuna animada es-
cenagastronamicay deentretenimiento.
Cercadealli, el Town Center seimpone
comoun destino de compras de Lo su-
perior, conunaimpresionante variedad

Placeres alo

Vigjes

The Palm Beaches:
moda, sol y estilo

Este destino es un verdadero deleite para los amantes

de las compras, ofreciendo un abanico de opciones que

se ajustan a cada gusto y presupuesto. Alli, la busqueda

de articulos exclusivos, piezas tnicas de boutiques o las

mejores ofertas se convierte en una aventura fascinante.

biente de compras vibrante. CityPlace
(en Rosemary Avenue) son bulliciosos
distritos que combinan a la perfeccién
compras, gastronomia y entreteni-
miento, ofreciendo una deliciosa mez-
cla de opciones.

Para los apasionados de lo vintagey
los hallazgos singulares, Antique Row
esuna visita obligada. Este distrita de

sexitas
de los grandes centros comerciales En
Palm Beach Garders, lugarescomo The
Gardens Mall, Downtown at The Gar-
dens y PGA Commans prometen una
experienciade “terapa de compras’ con
todo, desde grandes aimacenes delujo
hasta encantadoras boutiques.

EL ENCANTO DELAS BOUTIQUES
YLOSTESOROS UNICOS

West Palm Beach es un centra neu-
rélgico para quienes buscan un am-

presume de mas de
40 tiendas de antighedades y boutiques.
vintage, repletas de joyas ocultasdedi-
versas épocas.

Explorar las boutiques de The Palm
Beaches es, en simismo, una forma
encantadora de descubrir tesoros Gni-
cos. Downtown Delray Beach, con su
ecléctica seleccién de tiendas y bou-
tiques, promete una experiencia de
comprainigualable. Sus encantado-
ras calles, como Atlantic Avenue y Pi-
neapple Grove, son el epicentro de la

Revista Ald
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(E-tumuthossimbeaches comjos/

accién en Delray Beach, donde
los viajerosy compradores po-
dran encontrar desde las dilti-
mas tendencias de disefiador
hasta piezas de arte hechas a
manoyregalos quenohallaran
enningtinotrolugar. Elambien-
te de pueblo pequeio de esta
zona,sumado a su sofisticada
oferta, laconvierte en un favoritotan-
to para locales como para visitantes.

COMPRAS INTELIGENTES: (GRANDES
MARCAS A PRECIOS INCREIBLES!

Losamantesdelasofertasencontra-
rén suparalso en Tanger Outlets Palm
Beach, donde les esperan descuentos
enmasde 100 marcas reconocidas. Ubi-
cado estratégicamente justo al lado de
1a1-95, este centro outlet ofrece una
atractiva seleccién de tiendas como
Nordstrom Rack, Saks Fifth Avenue Off
SthyMichael Kors, todas con precios re-
ducidos y bastante competitivos. Des-
pués deundiadecomprasexitosas, los
visitantes puedenrelajarse conunacer-
veza artesanal y una deliciosa comida
en Bl's Restaurant Brewhouse, hacien-
dodeesteundestinoideal paraquienes
buscan grandes ofertas yunaexperien-
ciade compra placentera. %

The Palm Beaches pisa fuerte en la Guia
Michelin

e | S W ¢

mayo 2, 2025

La vibrante escena gastronémica de The Palm Beaches fue reconocida por la
prestigiosa Guia Michelin. Nueve restaurantes de la regién fueron galardonados, entre
ellos Konro, Aioli y Palm Beach Meats.

La gastronoria de The Pa ondndose a nivel global. Re«

in, reafirmando que esta regién no solo es un destino
de ensuefio por sus increibles paisajes, sino también por su gastronomia de alto nivel.

restaurar en la Guia Mick

ueron g

El restaurante Konro, ubicado en West Palm Beach, recibié una Estrella Michelin, uno d

en la industria ga 1émica. Logro que lo ubica en un: d

icion de naria

mas, restaurantes como Aioli y Palm Beach Meats fueron distinguidos con el reconocimiento Bib

Gourmand, que premia a los establecimientos que ofrecen comida de alta calidad a p

Report Colombia - Enlace



https://colombia.reportnews.la/blog/2025/05/02/the-palm-beaches-pisa-fuerte-en-la-guia-michelin/
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ELEVEMOS JUNTOS LA PRESENCIA ||
DE TUMARCA EN COLOMBIA

Contdctanos

<>| Pdgina web: www.aviareps.com

ﬁ Correo: cvalbuena@aviareps.com
D Celular: +57 320 867 0989

m aviarepscolombia l @aviarepscolombia
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